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Abstract: This research article explores the history and development of advertising in Pakistan, shedding light on 
its evolution, key milestones, and the profound impact it has had on the country's socio-cultural landscape. By 
examining the various phases of advertising from its inception to the 2000, this study aims to provide a 
comprehensive overview of how advertising has shaped consumer behavior, influenced popular culture, and 
contributed to economic growth. Extensive research, including primary and secondary sources, and industry reports, 
was conducted to gather information and insights for this article. 
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 �رف:

ا�رات �ر� � رو� � �، �ل �� � �� 

 ��   ادا �� اور ا�دى �� � آ� ��� � ا� �دار

 �   ادا�  ر� �  �  �   ا�غ  ذرا�  ا�رات �۔۔

  �  �  ��  �   ��ت  ا� ��� ��  �  �  �

 )1�� �� �۔ (

  :ا�رات � �� � ذرا� اور �م ا�م 

 ا�رات، ر��، �ا�، و�ہ۔: ��� ا�رات

 ر�� اور � و�ن ا�رات    :ا�ا� ا�رات

 ۔ا�� ا�رات

 �ى ذرا� � ر�، � � آ� ر�    :�ى ا�رات

 � آ� � ا�رات

 �   : ��� ا�رات  ا� ا� ا� و�ہ ا� ا� ا�،

 ذر� ا�رات � ��

 �رڈ� � آو�اں ا�رات  : � �رڈ ا�رات

ر، � �، �ى � �   : �ص ذرا� � ا�رات

 � و�ہ � ذر� ا�رات

� � � آزادى  1947��ن � �� �، ا�رات �  

  ��  �  �   �۔ �  ��  �  �   ذ� ��   ا� �  �  �

 و�   اس � �وں � � ��، ��ن � ا�رات � �ر�،

 اس �  اور ،�  �� وا�   � �� �� اس � �� � ��ہ

 .وا� �� �۔ �� � ا�ات �

 ا�رات � آ�ز وار�ء:

ا�رات � �ر� ا� � �ا� � � � �رت اور � د� 

� �ر� � � �ت ا�ن � � د� � آ�ز � � ا�ء � � 

� �� �� �رى ر�۔ ا� � ازاں ا�ر �زى ا� � 

��دہ ا�رات �  � � ا�اء ا�� � � ا�ر � �۔ 

ى�رس �پ ( �
ٹ
 Pairis�ى � �ى د�� � �� � � ئبئىئ

soap) �م �� وا� � � � (Thomas Berit � (

 ا� �� اور �� � ا�ل � � وا� � � � 

 ! � آپ ا�رى � ��۔ اس ا�رى � � �� " � �

 )2(� �س �� ا�ل � ؟ " �۔

��س � ا�ر " ء � � �� ا� 1836" �  � �

 �۔   �وع ��  �  �   ا�رات ���  �  ا�ر

1842 ��   "وو�  �ر ���  �   �ڈ�  ر��  ا�� �  ء

)whools palmerا�رى  �   دور  ��دہ �  (  �  وں
ن
�پ

) �� � ا�رات �ا� Paper space�ح ا�ر � � (

� �ا� � رو�ر�ں � ا�رى � � دام �و� �� � 

� �  Weir and sons�م �وع �۔ ا� �ح ا�� � 

�� �  (Advertisement compaign)��ہ ا�رى � 

 دور �  �   �وع  �  �م �   �ں  ا�رى �  ��

 )3(�۔.�ت.��
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 �ا  ان �م ��ں � � ا�رات � ا�ب � � �

   ��اور �   �ت �  �(1856-1939) Sigmund 

freud ) � �(1891-1995 Edward Bemays   �

ن � � � ا� � � ا�ء �ات �د � � � � � ا�

 � و   �� ��، �ى، �   ا�ء  ا�� اور �ر
ٹ چھئى� � � � ج

� ا�از � � � � ��ں � ��� ا�از � ��ارى � 

آ�دہ � �� اور � �ور �وا� �� � ��رہ � � ��ارى � 

�ف �ورت �رى �ے � � اس � �ل آپ � �� 

 � �۔ اس �� ا�ب � ا�ر �زى � � ��� �

�� �� اور اس � �د � �� �ر� ا�اف �رے �� � 

 )4(آ�ن � �۔ 

 � �اد � ��ہ:

 �  س
خت
تى  ہہ  اى  ڈ�  �و� �   �ر� �  ��   �ؤ� ڈارٹ

�ر � � � �آ�د�� �و�ن � � ورا� ا�رات � 

� � � �ر �ص دو�ں � � � در�ن � ��ں � � 

 �۔

The Emergence of Brand-Name Capitalism in 

Late Colonial India  ' 

   �  �   �ں �  �   �ح �  �  �   �ب �  �   ان '

� د��ں � �� � ا�رات � ا�ا�  1930اور  1920

  ��   اور  �ا�  �و��  دوران �   �� د�ں  ا� �  �

 )5(را� �۔  

 �   ا�رات ���  �   ا�ز  �ا  اور ��  ��

ڈا�
ٹ
ڈ
ٹ
ى�ت ى

ن
رات �  آ�ز اورا�رى د� � اس � ا�ات اور اس ات

��ن  ان � � � � � آ� وا� �� � رو� ڈا� �۔

�  ��   ا�� �  �  نز
ش
ىس ئزىمئ


ئىئ

 ا �   �ر� ا�ور���

 )6( �� � ا�ات � � �� اور �� �� �۔

��� � ذرا� ا�غ � ا��ت اور �وں � �� � 

 ا�رات � �� � � ���   اور �وہ �� �و�ام

�� � � � � �۔ � � � ا� � ا�رات � 

 �   �ا� ��   �۔ �  ��  ��  �   ا�ات �  �  �ا�

ا� ��ا�ل اور ڈا� � ا� � � ا� ا�غ �� � ا��ہ ڈ

 اور   ا�غ  ذرا� �  �  �  ���  �  �   اس �  ��  �

ا�رات �ا� � � � � � � ��ى ا�ات �� �� 

�۔� �ا� � �� �� � �دت ذرا� ا�غ � آ� 

 ا� �ح ذرا� ا�غ اور ا�   رات � ا�ات � �� �۔

�ا� ا� �� �� � ز�دہ � �ر� �۔�� ا�ں 

� ��ں  ٢٥� اس �ت � � ���  � � � � ا� �

 ��  �   �ڈ�  وا�  د� �   ا�غ  ذرا�  وہ �  �   را� �

�ل ا� ���ا ن � ذ� � � د�ؤ آ� �۔ اور � �ر

 )7(  � ا�س د�� � � ان � � �رى � �۔

 ��  ��   ز�دہ �  �  �   ��ن �   ��ان  اور �ىٰ

وا� ��� ا�رات � ��ہ � �۔ ا�ں � ا� � �� 

 �   ��ارى �   �ر� �  �  �   و�� �   �ت  اس �

�  ��  ��  �   ��ت  ارادے �  ��   اور  �اح ،� 

�ر�� �� �۔ � �  �� آ�ت � �ا�ز � �ا� � 

��� ا�رات اور �ر� � ��ارى � رو� � در�ن 

  )8(� � � �� �  �� �۔

 �� �ر:

 �� � � � �(discourse analysis) دى� �

� �ر اور ��� آ� � �ر � ا�ل �� �۔ � � �

  ��(discourse analysis) �ا  �  �  ��  �

� � ۔� �ص � �� �� � ا� �رى اور �� �� 

 �   �د �   دو�ں �  �   اور  �ت �   �اد  �د  آپ �۔

� �� � �ف �� �� � � � �� �� �۔ 

 9(ا� �� � ۔ � ا� ��� � � � � � �ا�  ) 

�  �ص �ر � ا�رات � �� �� � �� �ا� �� �۔ 

ا�رات � �� �� � � �� � � � �� ) 10(
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اور ان � ) 11(� � �۔ � ا�ل �� �� � ��ت

 اور �ر� � � � ��ت  نخ
ش
ىس تخىكت


ت
� ،�� � �

 )12( � و�� � � ۔

 ��   اور  �م �   ا�ں  ا�ورڈ��� �  ��ن

:��1947-1960  

 �   ا�ں  ا�رى �  �  �   ��ن ،�  �  آزادى

 � � � آ� �و�ن � �� ان ا� ں � � ز�دہ

�۔ � � �و�ن � آزادى � �، � آزاد ا�ں � 

اس و� �ا�ت � د�ب ذرا� � �� �� �� �وع 

 ذر�   �ا  ا� �   ا�غ �  �  ��   �ر�  ا�  ا�رات �۔

   روز�� � )Nawa-i-Waqt, 1940(�۔ �ا� و� 

)13(       ڈان �ز    ۔ � � �� �� ا�رات �۔ �  )14(۔ 

 � ا�رى ا�ں � ان ا�رات � � �� �  �� دى۔

 اور  �  ��  �   اور  �ہ �   �ر  �دى  ا�رات  و� اس

 �  �  ��  �  �  �   �و�  اور  ��ت �  ��ت

۔ �� �ز � �� �� وا� ا�رات �دى �� �

 �ر،   ادو�ت، ،��  ،�  �   ا� �   �ر� �  �ر

 ا�ا�، ا��، �� � ا�ء و�ہ � �۔

 �� ا�رات: ا�رات ،ر�� اور �ر� � رو� � ان � ا�:

 �� د� � اس و� � � ا�رات ا�� ��ات � 

� � �� ��ے � � �� � ا�ر د�  وا�ں � 

 ان  �   ��ں �  �  �  �   ر� �  ��   ���ں ا��

ر�و�ں � ��� � �ر �� � � �۔� � � � 

 ��ہ آزاد �ا، � ا�� ر�و� � � �۔ � ا�رات �

 � �ا� � �و� اور �  ��ں �� �۔

� د�� � ا�رات � � ا�� � ا�س د��  1950

 �رت اور  وا� �داروں اور �و� � ا�ل � �� �۔ �د،

� � ڈر� اور �ا� �� � ��ت � � � ا�� 

 �ر� � ��� ا� �� �۔� � �� �� ۔ � � 

� �� � ان �� � � � �د�ر � ر� �۔ 

"  �  �   واچ  ا�  و�    ��رت"  "دو� �  ��  � 

“Trains Don’t Wait”"  �   ر�ے  ��ن " “Don’t 

Rob the Nation” � �� � �ا�" � � � "

 )15(ا� �� �۔� �� � � 

 ر��  ا�رات:

) PBC�� �� � �وہ ��ن �اڈ �� �ر�ر� (

 � ا�   ادارے � �ر � � � ر�� ��ن � ا� آزاد

��ت � آ�ز � اور ا� ر�� � و� � � � � �ے �� � 

 ا�ب � ذر � د��  1950� � �۔ ا�رات � � �ل 

� د�� � اوا� � �� � ا�  1960� آ� � اور 

�ى �ں � � ر�� � ا� ا� آ�  � �ر � ا�ل 

�۔ � � � � �ے �وں � ر�� � � � ا� ز�دہ 

���  � د�� � اوا� � � 60�� � � د� ۔اس �ح 

 �ل د�۔ � ر�� � ذر� ا�رات   دا�ہ  ر�خ � � ا� و

ر، �ز� اور ��ى �   � ا��ت �۔ � �
ز
گ�ر

ز
ن اس �  �جِ

 ��  ��   ورژن  �ہ ��  �   ا�رات  ان  ��۔ ��

 آ�ز  �  1960(�) � د�� �۔ � ا�ور��� �

�ا � ��ن � ا��ى � �ى دور � آ�ز � � اوا� � 

۔ اس و� � �� ��  )16(� ا� د�� � �� �� ر� 

 ا�رات �، ڈا�ا اور �ف � �۔

 1988 - 1964��  ا�رى �� � �ر �� و�ن � �وج:

  �   ا�رات �  �   آ� �   و�ن  �۔ �  �ل ر��ت

  ��  �   وى �  �   و�ن �   ��رى �  �  1964��ن

اس � �� ��� � ��   (17) ��ت �وع � ۔

�ى ��ں � ��� � �� �رى �ر �  اس �� � �ف 

 �ول ��۔ 

� ���   اس �ح ��ن � وا� � وى � � � وى � 

�اد � ا�� �ا اور � � و� � � �� � � � 
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� �� � � �۔ اب � � ر� � وى � آ� � 

ا�رات � � ا� � �۔ اس � ��� � �� � 

 اور � �رات � �  ر��ت �ر �� اور �� � ��ں 

� �ر � �� آ� �۔ �ر ادا�ر  ا�رات �ر �ا�ز

 �   �ت  �ر  اور �  �  ��  �   �ا�  ادا�را� اور

��ات �� را� � � ذر� � �۔ ان ا�رات � � 

 (18) � �د�ر � � � "�� ��"۔

 ر��ت �   ا�رات ��  :  ��  ��   اور ����  �

 ��� �� � ڈ��:

70   � د�� � � � وى � ڈرا� ��ن اور �و�  80اور

�� � � � �ر ��۔ اس �� � �ود �� �� � 

 �   و�  اس  اور �   �ا�  �رف  ��ت  ا��ا� �  �

 �� � در�ن ان �ص �� �� � �� �� �

� �� �ھ �۔ ��� � ا�� � �� � � �دت 

 �ر� �  �   ا�اد  ور  ا�رى � �   اس  اور  آ� ��  زِ�

رو� � � �رات � � اور �ر �� � � � �� 

�د �ا� �۔ � � � ا��ا� ا�رى ا�ں � ��ن 

رى � � �م ر� �وع � د� اور �ر� � � ا�

 �   دارى  �ا� �   ا�م رز، چز
 ى

 و�  �ا� �  �  ��  �م

�ف �� ��۔ اس دور � ا�رات � ��� � ��وں 

� �ر، ��ں � ا�ب اور �اڈ� � ذ� � �ا� � � 

 رى ��� �۔�ص �� اور � � �و

�   :Dentonicاس و� � �� �� ا�رات ڈ��  

 (19)� �ر � � �: "ا� � ڈ��  "�ز �ن ��:  

�ل ��� � “۔�رس (20) � دو �،  "�ى � � � � �، 

ززز ��،�� �� �،�ى �   (22) �ى ��، (21)��۔ 

پ� مج

��  اور اس � د� ا�رات اس ز�� � ��� � �� 

 �۔

 ڈ� ا�ب اور�ى ا�رات:

�  80�� � � � ��� � �ا� آر� � �� 

و� �ى � آ�ى د�� � ا�رات �  20د�� � آ� اور 

 ا�  �   ا�رات  �ا�  �ك    �۔ ��  �  �  ��

ا�اد� � و� � ��� � �ى � ا� �ف �� � اور  

� وہ � و�ن � ��� � را� �� �رى � � �ر � 

 ان ا�� �� � ��ں ��ر و�ص �ے ۔��   �

ڈ 
ٹ
ڈ
ٹ
ىىمتىت

ن
ك اتىت

ٹ
ھىىمتىت

ت
�

TVCs ا�ب � �۔ � � �� 

 �  �  �  �   در�ن �   �ت  اور  �ر ��ت،

��ت �� آ� اور �� � � �را� آرٹ ورك 

�  ��  ان �ں ���ت � � �� � �� دى۔اس �ھ 

   �۔ �  �   ا��ں  آ��ز  وى  1983ا�ا� �  �  �

ا�ر� ڈو�ن � �م � � آ� اور � � � وى � � �� 

 �   اداروں  ا�� �  �   �ں  ا��ا� �   �م  �۔ �   �ن �

��   �ے �   �  �ف �   �ں  �۔ �  �  ��   ا �

ڑى ا�� ا�رات � آ�ن � � اور ��ز، �� � �

�ت � � آ� �۔ �ر ��� �� و� ا�م �� 

�� � �ف ا� �� ا�ر � � آ� اس ا�ر � ان 

 .(23) �� � � � �� آج � �ر � � "� �

 �   ا�  دوڑ �  ��  �   ا�ں ارى
ت
ہ

ش
 ا� �   دور اس

��ت �� � ��ب � � � � � ���� � �� 

��۔ � � وى � � آ��ز،"� �ل � � �ت � �ا 

و�ن � �ر � �� � � ��ن � � �� اور �

 ر�  � �� � ا��ا� ا�ارڈ �� � ۔

 �� �  اس و� � �� ��ى ا�رات �ى � 

 اور � وہ �ت �ں"  � �� آ�،� � �� � "�

(24)    �ر"  دو  روزا�  "ڈ��  ڈ��:  �ح  ا�  ۔

ڈ�ل: "آپ  (26) "�� �ار � �ن وا� 2ڈ��: " (25)

"���  �  � (27)   ا�� �   �و  ��  )28(اور �

 ا�رات �� آ�۔
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ا� �� � ا�رات � ر� �� ا�رات آ� �وع 

  �  �   آ� �   دور  اس  �ف  دو�ى  �۔ � ��  ىكس ف�ن

   �ل  ا� �   و� �  ��  �  �  �   �ا�  ڈور �رف آؤٹ

 �� � �۔

 �ا�� اور  �ر �ت � ��:

 اور   � � �رى ر� و� � �� �� ا�رات � ار�ء

)   ا�ات  �ى    آ��ز  ا�رى ��  �  �  �visual 

effects رف �ا� �۔اور  � � �� �ر� �� �(

ك �و� � �وہ �ى اور � �ا�ز � � ��ں اور �

) � ا�ل � effects�� �ر � را� �� وا� ا�ات(

 �  ا��۔ �رو�رى اداروں � �ف � �ے �� � ا�رات 

و� � �� �  ا�رات �  �� ��ار ر� � �ورت 

�  �   ��۔  Short concepts create“ �س

fames”. �  � ر �� آ�۔ � وہ و� � � ا�رى�

� اس �ان � �� وا� وا�ت اور ���ں � ر�رڈ 

� �ظ �� �وع �۔ � اور � �ور � �ظ � ا�رى 

� ا�� �ا۔ �ر �ت � �� اب  500� � �� � 

دڈدر � �

ى ىسب ى�ببب  �ا� ا�  �� � �۔ �� � �ط اور ���ہ 

د� �ت � �م ��د� � و� � � � �� � � 

�ر �ت � � ز�دہ ا�ر � ر� �۔ ��� � وى � 

 ��ت   �ر �  �  ���   اور �   �و�� �  �  �  �

اوار � � ا�رى �� � �۔ �رت � �� �� �

 ا�  � ا� � � � اور � ا��ا� �ڑ�ں � دو

 �� �ر � ا� � �ر�ں �  � �ا�� �ر � �� اور 

   �� �� � ا� �دار ادا �۔

ر: �� ��ں اور ر��ى �� ورك:
ز
�
ز
�
ش
ىس  ا�ور��� ر�لئ

� �   �� ��  اور  �� � � ا�رات� د 1950

 �وع   �� � � �۔ � � ��� �رى �رو�ر � آ�

��، � � ادارے �� ��۔ آل ��ن �ز �ز ��� 

)APNS   اور �ز � اس  1953) � �د � �ے ا��ز

� اور ا�رات � ان � �ف � ر� �� ��ت � �د

 (29) � �� �ں � �ف ا� �� �� �� �۔

 ادارے � �   اے � ا� ا� � �س ا� � �ہ آج،

 �وں � اور ا�ور��� ا�ں � ۔

)   ا�  ا��  ا�ور���  PAA��ن  �ل (1973  �

    �  �  �  �� ��  �   ��ن ��   �رت،  وزارت اور

 (30) ر�ڈ �۔ � ا�� ا� �ر� آف ��ن �ز  

� � � �، � � اب  FPCCIآف ��س ا� ا��ى 

 ) � ۔AAPا�ور��� ا�� ا� آف ��ن (

 ) � � �PASاس � �وہ ��ن ا�ور��رز ��� (

اس  (31) ��ن � �ے �� � ��� ا� ا�  � ۔

� �  اور ��ن   � �� � �� �دات  1996� �م 

ھاارا� ا�ا�ت � 
ت
ى

ش
% � ��� ر� � � � � 80� اش

  پىىم�را  ت  2002�۔   � � ��� � � � � � � �� �

 �رى �۔ � � � � � � � �ا� �� � ��

۔ ا� �ح ڈاك �  � �ں اور � � �ں  (32) �۔

 (33) � ا�رات � ا� � ذر�  � �۔۔

 ذ�   درج  ا�رات   ��   اور  ا� �  �   و� اس

۔ �ك (�ررررررررر)  All about U( (34)�۔��ن (

۔   (37)۔ � ا� �� � ا�ر  (36)� دودھ � ا�ر (35)

 (38)� � � ا�ر(� اے �ے � و� �) 

 ا�� ��ت: 

  ��  �   ا�رات �   ��ن  �۔ اور  ر� ��  �  ار�ء

ڈا� � � � � �ف �� ��ں � � � ڈا�  1000

�  �  �  �  �  ��  ��  �   و�  �۔ �

 اور ��  �   �ف �   �ا� ��ں �   ار�ء�

 ��رى۔

ان د�ں �رى ز�� � �� ا� � � ا�رات � �� 
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 ��  �   �ر  �م �  ��  �   �و�ا�ں  وى �   �۔ �

) 60 �۔ �� (و�ں � �� � �اہ را� �� � ��

)   �رہ �   �ر  �م  �و�ام  �ر  ا� �  �15 �  �  (

�۔  1/10ا�رات ر� �۔ � �� �ف ا� د�� � 

ا� �ح � � �� �� � ��� � ا�ازہ ان روز��ں، � 

وار � ��� � �� اور �� �� وا� ا�رات � �اد � 

 �� � � �۔ 

 350� رو� (��  30.0��ن � ا�رى ا�ا�ت 

� ا�� ڈا�) �۔ � وى ا�رات � � � ا�رى � 

� د�ىٰ �� � اور ��ن � �ا�ت � � �  58� 

�ل ذر� � �ر � � وى � �� � �� �� �۔ د� 

 ر�� (24� � �� (�  آؤٹ ڈور (%4)،  اور د� %9)، ،(%

 (39) �� �۔ %) 5�� (

:� 

��ن � ا�رات � �ر� ا� �ك اور ا�� �� 

� �� � �� �� �، � � � ��، �� اور ا�دى 

رات � ا�ا� ��ں � �� �� �۔ �� اور ر�� ا�

��ں � � � �� �� � ڈ� دور �، ا�رات � 

�ر� � رو�، �ل ��، اور ا�دى �� � � � 

 ا�رى   ذ� دار  ا�� ��ت اور  � �۔ ��،  ادا ا� �دار

 ��   �� �۔ �  �  � � �   � �ورت ��ں

  �   �، ��ن  ر� �  ��  ��  �   ا��ى ا�ور���

ا� ��رز � ان � � �� �� �� اور ��ار �� � 

آ� ��� �� ��ے � � ا�ات �� �� � 

 � ا�� �� ر��ت � ��ہ ا�� ��۔
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